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去除格線、重點標示、以數值標籤取代座標軸… 
這些都是麥肯錫圖表風格中常見的設計元素 
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麥肯錫圖表以箭頭取代矩形的作法，準確地表現出 
成長概念 

2015年各商品營業額成長狀況 
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麥肯錫圖表常將數值轉換為百分比，這種作法比數值
比較更為直覺 

行銷事業群各部門業績成長率調查 
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採取直接提供計算結果的作法，可避免觀眾分神思考 

2015年與2014年各季產值比較報告 
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麥肯錫結合圖解模式的使用觀念，為圖表資料注入了 
流程關係 

X產品開發流程附加價值研究 
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麥肯錫使用肘形箭頭搭配楕圓形物件的作法，讓圖表
的重點處一目了然 

2015年產品不良率改善分析 
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不論任何資料，只要有數值，麥肯錫總是優先考慮以
圖表方式進行資料視覺化 

U商品售價敏感性分析 
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節制的色彩、簡化的標籤、刪除一切支援性設計， 
麥肯錫圖表有著「奧卡姆剃刀」的簡約思維 
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打破圖表界限，麥肯錫採用大量的組合式圖表， 
以展現出更細膩的細節資訊 

2009年銷售狀況分析 
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減少明顯的，增加有意義的，在一加一減的設計中，
展現出麥肯錫圖表的說服力 

2015年Q4產品營業額分析 
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以表格說明細節，以圖表描繪輪廓，表格結合圖表的
運用，讓單調的表格變得專業 

2015年各部門業績統計 
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在兩點之間加入上下箭頭，圖表搭配圖形運用，展現
事件之間的變化關係 

A、B產品前二季通路消長性分析 
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麥肯錫運用圖表的重要觀念：以簡報者的表達內容為
前提，而非依Office的內建模式使用圖表 

2015年各部門人力調整 
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去除圖例、簡化一切設計。即使最簡單的直條圖， 
麥肯錫還是能找到圖表的簡化空間 

C產品第四季為主力商品 

20.4 

27.4 

32.3 

20.4 

A產品 B產品 C產品 D產品 



麥肯錫的簡報資料經常出現瀑布圖，用以說明兩點 
資料之間的過程關係 

2015年P商品各月出貨量分析 
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營收、成本、淨利，麥肯錫使用堆疊直條圖與折線圖
的作法，將三者關係合併呈現 

T公司主力部門營業額對照分析 
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麥肯錫圖表運用觀念：圖表並不是特定類型，而是 
只要有數字的地方，都有它的發揮空間 

折扣率與產品定價決策模擬分析 
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圖表綜合資訊的使用觀念：文字、重點、圖表…一切
資料表達工具，都能納入表格矩陣之中 

2004年主力商品策略分析 
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圖表組合運用的觀念告訴我們，溝通工具是用來服務
想法，而非讓想法受限於工具 

2015年銷售比率分析 
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從麥肯錫的圖表中，我們可以看到：圖表不僅是餅圖、
折線圖、長條圖，圖表運用…其實有著無限的可能性 
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